Das Phänomen Tupperware – Erfolgsrezepte einer Kultmarke
Alle 2,2 Sekunden beginnt irgendwo auf der Welt eine neue Tupperparty®. Millionen von Gästen, fast ausschließlich Frauen, nehmen an diesen Heimvorführungen teil. Die Tupperparty® ist dabei mehr als eine Produktpräsentation, für viele ist sie „Kult“.     
Tupperware ist aber nicht nur „Erfinder“ eines der weltweit erfolgreichsten Vertriebskonzepte, sondern mindestens ebenso bekannt als Hersteller und Vertreiber von Kunststoffprodukten für Küche und Haushalt, die sich durch hohe Funktionalität, einzigartiges Design, extrem hohe Haltbarkeit sowie eine Garantie über 30 Jahre auszeichnen. Der Vortrag wird das Marketing- und Vertriebskonzept eines der größten Direktvertriebsunternehmen der Welt sowie das Verhältnis zwischen Internetverkauf und klassischem Direktvertrieb thematisieren. 
Tupperware Deutschland ist eine Tochter der Tupperware Brands Corporation, einem internationalen Direktvertriebsunternehmen mit Hauptsitz in Orlando/Florida, das seine Produkte über mehrere Direktvertriebe mit weltweit 2,6 Millionen Beraterinnen und Beratern vertreibt. Zum Markenportfolio der Tupperware Brands Corporation, die in mehr als 100 Ländern auf allen fünf Kontinenten vertreten ist, zählen die Marke Tupperware sowie mehrere Kosmetikmarken, die ihren Kundinnen und Kunden hochwertige Lösungen im Bereich Kosmetik und Körperpflege anbieten. 
